
Meediaga	
  või	
  ilma?	
  
	
  

Meelis	
  Luht	
  
meelis.luht@ees.meedia.ee	
  



Ajad	
  on	
  muutunud	
  
Äri	
  on	
  muutunud	
  
Tarbijate	
  huvid	
  ja	
  harjumused	
  on	
  muutunud	
  





Üleilmne	
  kriis	
  
Kõik	
  meediaharud	
  said	
  pihta	
  
Kulud	
  koomale	
  
Internet	
  jätkab	
  hävitustööd	
  
	
  



Reklaamiraha	
  otsib	
  uusi	
  väljundeid	
  
Sotsiaalmeedia	
  
Suhted	
  reklaamiandjate	
  ja	
  meediaagentuuridega	
  



Facebook	
  on	
  oma	
  1000000000	
  kasutajaga	
  
suurepärane	
  “eJevõte”	
  
	
  
IPO	
  pole	
  tasuta	
  lõuna	
  (raha)	
  
	
  
Unistused	
  on	
  reaalsusest	
  ees	
  
	
  
	
  
	
  





Tasakaal	
  uue	
  ja	
  vana	
  meedia	
  vahel	
  
	
  	
  
Uude	
  meediasse	
  on	
  investeeritud	
  on	
  pea	
  20	
  aastat	
  –	
  
.h.	
  teadmata,	
  kas	
  uute	
  asjadega	
  on	
  üldse	
  võimalik	
  
raha	
  teenida...	
  
	
  	
  
Kas	
  online	
  kujuneb	
  kunagi	
  vana	
  meediaga	
  võrdluses	
  	
  
rahamasinaks?	
  
	
  
	
  

	
   	
   	
  	
  



Uued	
  ja	
  võõrad	
  
	
  
Tehnoloogia	
  võimaldab	
  alustada	
  äri	
  oluliste	
  
kulutusteta	
  infrastruktuuri	
  	
  
	
  
Pole	
  vana,	
  mida	
  hävitada	
  
	
  
Võtavad	
  paremad	
  tükid	
  ära	
  	
  
	
  
“Copy-­‐paste”	
  
	
  	
  





	
  	
  
Piraatlus	
  ja	
  autoriõigused	
  
	
  	
  
Autoriõigus	
  on	
  uute	
  äride	
  alus	
  
	
  
Piraatlus	
  -­‐	
  seni	
  vaid	
  muusika	
  ja	
  filmidega	
  
	
  	
  
Ohtlikud	
  pilved	
  
	
  	
  
Andmekaitse	
  



Infrastruktuur	
  või	
  taristu	
  
	
  
Õigused	
  
	
  
Jaotusvõrk	
  
	
  
Ühisplatvormid	
  

	
  



Digitaalne	
  eraelu	
  
Keegi	
  jälgib	
  kogu	
  aeg	
  -­‐	
  BIG	
  DATA	
  	
  	
  
PeJused	
  andmete	
  ja	
  iden.teedi	
  kasutamisega	
  
Kellele	
  oma	
  andmeid	
  müüa	
  
Kellele	
  kuulub	
  “user	
  generated	
  content”	
  
“Privaatsus-­‐standard”	
  
	
  



Interne.	
  asotsiaal	
  
Like	
  
Säuts	
  



Õnnetuse	
  püramiid	
  

FB	
  

SMS	
  

Kõne	
  

Kaart	
  

Lilled	
  

Pidu	
  



Siit	
  edasi	
  



Ost	
  
Müük	
  
Ühinemine	
  
Integratsioon	
  
___________________________________	
  	
  
Ärimudel	
  
“Content	
  is	
  king”	
  
Hinnad	
  paika	
  
Deal	
  on	
  hea,	
  aga	
  mis	
  saab	
  edasi	
  	
  



Liikuvad	
  pildid	
  
WEB	
  TV	
  





YouTube	
  lisas	
  160	
  uut	
  kanalit	
  
	
  
Uued	
  kanalid	
  ka	
  Google’i	
  videosse	
  



12%	
  interne.liiklusest	
  tuleb	
  mobiilidest	
  
	
  
Mobiilis	
  tehakse	
  samu	
  asju,	
  mida	
  muidu	
  online’is	
  
24	
  minu.t	
  mängud	
  
24	
  minu.t	
  sotsiaalvõrgud	
  
12	
  minu.t	
  uudised	
  
10	
  minu.t	
  muu	
  meelelahutus	
  
7	
  minu.t	
  kõik	
  ülejäänud	
  asjad	
  
	
  



Mobiilfotograafia	
  
	
  
Äpindus	
  -­‐	
  kuni	
  saab	
  tasuta	
  
	
  
Freemium	
  
	
  
“Külmkapp”	
  





Google	
  annab	
  80%	
  e-­‐kaubanduse	
  liiklusest	
  
	
  
Interne.kaubandus	
  vaid	
  mõni	
  %	
  jaeturust	
  



Tippe	
  on	
  vähe	
  
	
  
Õiged	
  rollid	
  
	
  
Innovatsioon	
  
	
  	
  



Lä.	
  
Leedu	
  
Rumeenia	
  
Brasiilia	
  
Mehhiko	
  



MiJe	
  kuidas,	
  vaid	
  mida	
  
Tehnoloogia	
  muudab	
  
Bränd	
  maksab	
  edasi	
  
Mis	
  on	
  turg	
  ja	
  kes	
  on	
  mängijad	
  
Autoriõigus	
  ja	
  privaatsus	
  
	
  



2017	
  ?	
  


